


dig egyértelmliek: globalizalédo értékek és szét-
szakadt generaciok jellemzik mai vilagunkat.

Csak egy chip

Ma a legtébb médiumot el tudjuk érni egyetlen
vagy legaldbbis néhany chipen keresztil. igy a
mobiltelefonok FM-radiéva, digitélis fényképezd-
géppé alakitasa minddssze néhany plusz-alkat-
rész beépitését jelenti. Nem ritka ma mar az olyan
eszkdz, amely ,elméletileg” egy MP3-lejatszo,
meégis tartalmaz egy 4 MP-es felbontasu digitalis
fényképezdgépet, egy digitalis videokamerat és
egy megjelenitd panelt, ami filmek lejatszasara
is alkalmassa teszi. Az Uj mobiltelefonokkal — ha
ugyan még jogos ezt a megnevezést alkalmazni
ezekre az eszkdzokre — tévémUsort vagy videofil-
meket nézhetlink, radiot hallgathatunk, szorfézhe-
tlnk az interneten, levelezhetlink, vasarolhatunk
vagy azonosithatjuk féldrajzi pozicionkat.

A ,csak egy chip”’-koncepcié megvaldsulasa
mindemellett azt is jelenti, hogy ériési verseny
zajlik vilagszerte, méghozzéa egy olyan vetélke-
dé, amelyben a média és az informatika karéltve
vesz részt. igy ma a fogyaszté dontéseiben egy
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A technolégiai gyartok
a média kegyeit kere-
sik, hogy el tudjak adni
termékeiket. A média
a technoldgiai gyartok
szovetségére vagyik,
hogy minél tobb csa-
tornan tudja eljuttatni
lizeneteit a fogyasztok
szamara.

MEGDOBBENTO KUTATAS

Az Apple iPad-je
nagy lokést adhat
a médiakonvergen-
cianak

A Millward Brown néhany évvel ezelétt 10 eurépai orszagban, koztik
Magyarorszagon végzett kutatast a 18-25 éves fiatalok kdrében. A
kutatasbal kider(lt, hogy a kulturalis kiildonbségek ellenére az eurdpai
fiatalok tbb mindenben hasonlitanak egymasra, mint amennyiben k-
16nboznek. Eletstilusukra, dndefiniciojukra, vagyaikra és félelmeikre a
legnagyobb hatast a materidlis fogyasztas gyakorolja. igy zenei izlésé-
ben, ruhazkodasaban, étkezési szokasaiban, a megosztott térténetek
és mitoszok (Terminator, Die Hard stb.) tertiletén egy 20 éves magyar
fiatal ma jobban hasonlit egy 20 éves angol vagy amerikai fiatalra, mint

sajat szlleire.
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discman, egy PDA vagy egy digitalis fénykeé-
pezdgep gyartdja jo eséllyel kerll szembe egy
mobiltelefon gyartojaval, és lesz példaul a Nikon
digitalis kamerajanak vasarlasi alternativaja a No-
kia mobiltelefonja.

Ennek a versenynek feltehetéen azok a techno-
l6giai, informatikai gyarték lesznek a nyertesei,
akik megfeleld szdvetséget tudnak kotni a mé-
dia vilagaval, és igy az é&ltaluk gyartott eszko-
z6k mellé j6 szolgaltatasokat tudnak csatolni
(csengbhangletdltés, MMS-hirek, on demand
video, e-mail, zenearuhaz stb.).

Specialisabb szabalyt felallitva pedig: a jelen-
leg zajl6é konvergenciaversenyt azok a gyartok
fogjak megnyerni, akik az emberi szikségletek
hierarchigjaban a legalapvetébb szlkségle-
tekre kihegyezett termékeket gyartanak, majd
ezekbe a termékekbe integraljak a magasabb
szlkségleteket kielégitd funkcidkat. Kommuni-
kacios szolgaltatasra ugyanis elébb szikségink
van, mint a digitalis féenyképez6gépekhez csatolt
szolgéltatasokra. Ezért elészor megvéasaroljuk a
mobiltelefonalasra alkalmas eszkézt, és ha abban
elég jo radiot, MP3-lejatszot, digitalis kamerdt,
hatéridénaplot talalunk, akkor ez utébbiakat mar
nem fogjuk megvenni. Természetesen kivételek
mindig vannak, igy példaul az a hosszutavfuto,
aki kifejezetten a sportolas kdzbeni hasznélatra
valaszt maganak zenelejatszot, méas dontést fog
hozni, mint az atlagfogyaszto.

Ha viszont kimondjuk, hogy a technolégiai ver-
senyt az a gyarté nyeri, aki a legjobb alkut kéti
a médiaval, akkor azt sem tUl nagy merészség
allitani, hogy a médiaversenyt az a médium nyeri,
amely a lehet6 legatfogdbb médon tudja felhasz-
nalni a technoldgia altal biztositott Uj és Ujabb
csatornakat.

Nagyban megy tehét a piacon a kiszoritos jaték, a
média és a technol6gia kozotti hatarok elmosod-
nak, elég, ha az Apple vagy a Sony zeneletoltési
szolgéltatasat emlitjik.

Valtozo értékek

Egy atlagos magyar csaladban a gyerekek na-
ponta tébb érat tdltenek el a televizié elétt, de
meég ennél is hosszabban vannak kitéve a média
Uzeneteinek. Sms-t kapnak a mobilszolgaltatéjuk-
tol, az interneten bdéngésznek és igy tovabb. Az
Uzenetek pedig befolyasoljak ertékrendjiket.
Andrew Meltzoff a 80-as évek végén bizonyitotta,
hogy mar a 14 honapos csecsemék is utanozzak,
amit a képernyén latnak. Ha egy olyan mUsort
mutattak nekik, amelyben egy felnétt szétszerelt
és Osszerakott egy sulyzd alakd targyat, akkor
masnap, amikor megkaptak ezt a targyat, maguk
is rogtdn megprobéltak szétszedni. A gyerekek
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énekelik a reklamdalokat, kivalasztjak a boltban
azokat a termékeket, amelyeket a tévében lattak.
Megeértik és megtanuljak a média Uzeneteit.
Azonban a média Uzenetei torzitottak, sztereo-
tipikusak. Ahogy George Gerbner fogalmaz: a
médianak olyan dramaturgiai tényezékre van
szlksége, amelyeket barmilyen nyelvre le lehet
forditani, barmilyen kultdraba beleillenek. A média
igy egyszerUsit, és ugyanigy tesz a médiaban
megjelend reklam is, amelynek a koltséghatékony-
sag jegyében globélisan és minden tarsadalmi
csoporthoz kell szdlnia.

Mindezzel parhuzamosan héttérbe szorul a csalad
szocializald szerepe. A fiatalok egyre kevesebb
idét toltenek szlleikkel, és egyre tobb idét toltenek
a konvergélddott média valamelyik megjelenési
forméajaval. Ez oda vezetett, hogy ma a fiatalok a
média leegyszerUsitett Uizenetei alapjan, horizon-
talisan, azaz korcsoportjuk szerint valasztjak meg

értékeiket és normaikat a vertikélisan érvényes,
azaz generaciokrol generacidkra hagyomanyozo-
do értékek és normék elfogadasa helyett.

Szupergeneracio

Mindezek mellett a technoldgiai fejlédés az em-
bert kdzvetlen mddon is megvaltoztatta. Nemcsak
szuperszamitégéepek, hanem szupergyerekek
is létrejottek, azaz napjainkra nemcsak a gépi,
hanem az emberi informaciéfeldolgozas is fel-
gyorsult. Megszuletett a homo informaticus, aki
gyorsabban tudja feldolgozni az informéciét, mint
az el6z6 generacios verziok. Elég, ha megdfigye-
link egy gyereket, mikdzben hasznélja a szami-
togépet: félelmetes sebességgel tud kattintani,
bongészni. Beallitja a videdt, kezeli a plazmatévét,
az internetrdl letolti és a megfelelé formatumba
konvertalja a kilonb6z4 fajlokat. Mindez a szUlék
szamara kovethetetlen. igy ma csak a fiatalok
érzékenyek a globalis kultdra bizonyos szeleteire,
részeire.
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Nekik mar termé-
szetes, mindennapi
eszk6z a szamitogép

Ugyanazzal az esz-
kozzel a legkiilonfé-
lIébb szolgaltatasokat
érhetjiik el - minden
funkciot gyakorlatilag
egy chipre integraltak
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Ok azok, akik a médiakonvergenciaval Iépést tud-
nak tartani, és kenik-vagjak, mi a kilénbség vagy
a hasonlésag a médiat megjelenitd technolégiai
eszkozok kilonbdzd valtozatai kozott. A gyerekek
értik és uraljak a szaguldé technolégiai fejlédést,
mikdzben az idésebb generaciok lemaradnak.
Ezzel parhuzamosan viszont a fiatal generaciok
egyre inkabb kiszolgaltatottak a technolégia-
nak és a médianak. Az emberi kapcsolattartast
technoldgiai csatorna biztositja kozottuk, egy
olyan csatorna, amely a konvergencia eredmé-
nyeképpen kdzvetlen kapcsolatban all valamely
médiummal. (Elég, ha a mobilszolgaltaték altal
kuldott reklam-SMS-re, vagy az ingyenes e-mail
szolgéltatok altal a levelekbe beflizott reklamszo-
vegre gondolunk.)
Az Ujtdmegmédia gy mar nemcsak az adott mé-
dium és a hallgatok kdzétti kapcsolat interaktivva
valasat jelenti, hanem betér az ember és ember
kozotti kommunikacioba is, ahol pedig semmi
keresnivaléja nem lenne. Es ez jelenti az igazi
médiakonvergenciat. Az eredmény pedig, hogy
megszlletett, és életlink minden egyes percét,
minden egyes dimenzidjat atszdvi a technomédia,
amelynek egyszer(sftett Gizenetei nyoman alakul-
nak ki az Uj generéaciok értékrendjei.
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» http://ajanlo.techline.hu/ipad

» http://ajanlo.techline.hu/ipad_velemeny
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