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korul, valamint a kultdrat, a boraszatot és a gaszt-
ronémiét elétérbe helyezd ajanlatok. Bar bizonyos
helyeken ez mar Iétezik, a tudatositas még varat
magara: a legjobb helyek mindmaig eldugott,
féltve Brzott kis titkok.

Ahol nem gond a brand

Persze a Balaton korll szamos hely akad, ahol
a brand nem jelent gondot. Mig Siéfok vonzereje
leginkabb a strandok és a szérakozéhelyek szoros
egymastra épulésében rejlik, a Tihanyi-félszigetet
épp a csendje és falusi nyugalma teszi keresette.
A nagy vitorlaskikoték — mint Aliga, Fured vagy
Kenese —vonzasa is erds egy bizonyos rétegnél,
ahogyan a legjobb strandok is sok latogatonak
jelentenek hivoszoét. A Balaton févarosakent is
emlegetett Keszthely, a gyermekstrandjarol hires
Balatonszemes vagy éppen a megmaszandd Ba-
dacsony borszeretd kdrnyéke mind-mind énalléan
is megalljak helyUket.

A Balatonnal nyaralé kulféldiek mind a mai napig
legnagyobbrészt Németorszagbdl és Ausztriabdl
érkeznek, de kiegészitik a kort a holland és a dan
turistak, az utdbbi években pedig egyre tdbben
érkeznek Cseh-, Lengyel- és Oroszorszagbdl,
valamint Szlovakiabdl. Nekik a Turizmus Zrt. a té
vizmin6ségérdl, az aktiv kikapcsolddasrodl, a csa-
ladi tdulési lehetéségekrdl, valamint a wellness-
és a gyogyszolgaltatasokrol szolo Uzeneteket
kdld. A legfontosabb mondanivalé itt a ,Kdzel
vagyunk”, illetve a ,Megéri nalunk pihenni”. Sza-
mukra ezt jelenti a ,Balaton brand”. De mi ez a
brand a magyaroknak?

Az elmult masfél évben atadtak két kalandparkot
(Zamardiban és Zankan), folyamatosan zajlanak
a véarosrehabilitaciés programok (Keszthelyen,
Siofokon vagy éppen Balatonalmédiban), nordic
walking palyat adtak at Keszthely kdzelében, ja-
vultak a biciklis utak, az eredetileg gorog falunak
épult, balatonflredi téveszme pedig bulihotelként
nyitott meg Ujra. De milyen Gzenetek koré cso-
portosithaté mindez? A tervek szerint a Magyar
Turizmus Zrt. a Balatont 2010-ben els6ésorban a

o www.travelline.hu

BALATONI MARKAK

A Balaton szelet 1978 6ta a gy6ri kekszgyar legendas hirli édessége
volt. Kedveltségét jol mutatja, hogy ma is a masodik legnépszertibb
szeletes édességmarka hazankban. Habar semmi kéze a Balatonhoz
—sét, mivel mar egy ideje Romaniaban allitjak el a kdzkedvelt csokis
napolyit, immar Magyarorszaghoz sem sok —, mégis mindenki a toval

koti 6ssze.

Sokkal inkabb balatoni marka a Traubisoda — ismert nevén a Traubi

—, amelyet 1971-ben kezdtek gyartani, osztrak recept, de magyar

must- sUritmény felhasznalasaval Balatonvilagoson. A hiisz éven at
sikeres szénsavas Uditd is megjarta ugyanakkor a maga canossajat: az
eredeti gyarté Badacsonyi Allami Gazdaségot csGdje utan 1993-ban
egy debreceni cég vette meg, majd két évvel késébb az lizemet és a
védjegyet egyarant eladta a Traubi Hungaria Rt.-nek. 1995 6ta gyartja
viszont a Traubit a debreceni Rathonyi Kft. is, amely a receptet és a ne-
vet az eredeti osztrak tulajdonostdl vasarolta meg. Ok pert is inditottak
a Traubi Hungaria ellen, de az a 2000-es, jogerds legfelsébb birdsagi
dontés ellenére is folytatja az Gidit6 gyartasat. Azéta perek és fellebbe-
zések 6zone zajlott le, de még mindig nem egyértelmd, kié is a név és
az .eredeti” recept. Joval kevesebb a jogi izgalom a Balatonboglari BB
korlil. A Balatonboglari és Pusztaszentgyorgyi Allami Gazdasag 1950-
es alapitasa utan a boraszati izem 1970-ben épult meg, majd 1982-ben
megkezd&dott a BB pezsgbk gyartasa. A BB 1997-ben ker(lt a német
Henkell és Séhnlein Hungéria, azaz a Torley tulajdonaba.

A legujabb balatoni markak kozl érdemes kiemelni a Zimek Pélinka-
manufakturat: kézmUves palinkai igen rovid idé alatt komoly sikereket

kényvelhettek el.
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RETEGKAMPANY

A tervezék azért nem
teljesen feledkeztek
meg a szerényebb
anyagi lehet6séggel
rendelkez6krdl sem.
Nekik kifejezetten a
kora tavaszi - kés6
6szi id6pontokban
zajlo6 akciodik szélnak
rétegkampanyként.

,Balaton — a Fesztivaltenger” Uzenettel kivanja
promotalni, a mar ismert gasztro- és borturizmus,
a csaladitduléhely-jelleg, valamint a kulturélis té-
maju hivoszavak mellett. A kampany helyszinei el-
s@sorban Budapest, Pécs, Gyor, Sopron, tovabba
Debrecen, Szolnok és Szeged. Mindezek mellett
minden évszakban kilén szezonalis Uzenetekkel
is készUl a balatoni kommunikacié oroszlanrészét
koordindlé turisztikai vallalat. Télen a meghittséget,
tavasszal a pezsgést el6térbe helyezve, nyaron
elsésorban a kulturardl és a fesztivalokrdl, ésszel
pedig a gasztrondmidrdl, a borrél és a szlretrdl
sz6lnak majd a hirdetések. A célcsoportbontast
megfigyelve feltling, hogy leginkabb a j¢l szitualt,
csalados, varosi emberekre lettek szabva az lize-
netek, és aranylag kevés szol a mas orszagokban
jellemzden aktiv szenioroknak vagy a rugalmas,
mozgalmas életet vivd és keresé fiataloknak. Tény,
hogy ezek a csoportok a legvaldszinlbb fizetéke-
pes utazokdzonség, ugyanakkor 8k azok, akiket a
legnagyobb reklamzaj ér, és akik a legvaldszintibb,
hogy kulféldre utaznak. Hogy ezekbdl az izenetek-
bl ki mit vesz magara, nos, az csak rajtunk mulik.
Végs6 soron ugyanis a »Balaton brand« bennlink
van. Mi dontjuk el, minek gondoljuk.
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